УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ  КАРТА

	Номер раздела, темы, занятия
	Название  раздела, темы, занятия;

перечень изучаемых вопросов
	Количество 
аудиторных часов
	Материальное обеспечение занятия (наглядные, методические пособия и др.)
	Литература
	Формы

контроля

знаний

	
	
	лекции
	 семинарские

занятия


	практические

занятия
	СУРС
	
	
	

	1
	2
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	1
	Типология средств массовой коммуникации 
	4
	-
	
	
	
	
	

	1.1
	Место и роль средств массовой коммуникации в жизни общества (2 ч)

	2
	
	
	
	

	1.1.1
	1  Классификация средств массовой коммуникации  

2  Типологические особенности информационных сообщений СМИ
	Для самостоятельного изучения

	1.1.2
	1  Типология и строение печатных и электронных изданий

2  Анализ структуры статьи

3  Типология телевизионных и радиопередач
4  Анализ структуры и содержания телевизионной информационной  программы 
	2
	
	
	
	Видеозапись новостей,  текущие газетные публ.
	[1][14]


	Контрольная работа

	1.2
	Жанровые особенности СМИ 
	
	
	
	
	
	
	

	
	1  Критерии отбора событий для новостных информационных сообщений  

2  Различия в способах отбора и подачи новостей в печатных и электронных СМИ
3  Сравнительный анализ тематики информационных сообщений в текущей прессе и программах теленовостей
	Для самостоятельного изучения

	1.3
	СМИ Великобритании
	
	
	
	
	
	
	

	1.3.1
	1  Печатные СМИ Великобритании
2  Типы национальных газет и журналов Великобритании
3  Анализ различий формата, стиля, содержания «серьезных» и «популярных» газет Великобритании
4  Электронные СМИ Великобритании
	Для самостоятельного изучения

	1.3.2


	1  Крупнейшие агентства новостей Великобритании 

2  Важнейшие телеканалы Великобритании. Онлайн вещание
3  Структура системы радиовещания Великобритании
4  Анализ форматов различных радиостанций Британской радиовещательной корпорации 
	Для самостоятельного изучения

	1.4
	СМИ США
	
	
	
	
	
	
	

	
	1   Печатные СМИ США
2   Информационные агентства США

3   Крупнейшие коммерческие телевизионные корпорации США 

4   Электронные СМИ США
	Для самостоятельного изучения

	1.5
	Глобализация средств массовой коммуникации (2 ч)
	2
	
	
	
	
	
	

	
	1  Глобализация средств массовой коммуникации как форма культурного империализма
2   Глобальные средства массовой коммуникации: глобальная сеть Интернет
	2
	
	
	
	Текущие газетные публ. 

Видеозапись программы новостей
	[1][6]
	Презентация

	2
	ЛИНГВИСТИЧЕСКИЕ И СТИЛИСТИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ ПУБЛИЦИСТИЧЕСКОГО СТИЛЯ (6 ч)
	4
	
	
	
	
	
	

	2.1
	Специфика стиля печатных СМИ (4 ч)
	2
	
	
	
	
	
	

	
	1   Особенности печатных заголовков
2   Лнгвостилистические особенности аналитических статей различных жанров

3   Лингвистические и стилистические особенности языка электронных СМИ
	2
	
	
	
	Газет. публ. разных жанров

Текущие газет. публ..
	[15]

[16]
	

	2.2
	Структурно-стилистические особенности телевизионных СМИ (2 ч)
	2
	
	
	
	
	
	

	
	1  Структура телевизионного информационного сообщения и его основные варианты
2  Специфика языка и стиля новостной телевизионной программы 
	2
	
	
	
	Видеозапись программы новостей
	[1][6][12]
[13]
	

	
	 Всего за 9 семестр
	4 
	
	
	
	
	
	

	3
	КИНОИНДУСТРИЯ В СИСТЕМЕ СРЕДСТВ МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ 
	
	
	
	
	
	
	

	3.1
	Этапы в истории британского и американского киноискусства  
	
	
	
	
	
	
	

	
	1   Национальные школа в искусстве кино США
2   Направления в Британском киноискусстве
3   Американская киноэкспансия
	Для самостоятельного изучения

	3.2
	Европейские школы кино 
	
	
	
	
	
	
	

	
	1   Национальная школа в кино Германии, Франции, Италии, Беларуси

2   Авторское кино
3   Выдающиеся режиссеры и актеры США, Великобритании и Беларуси
4   Награды и премии в сфере теле- и киноискусства
	Для самостоятельного изучения



	4
	ПРИЕМЫ МАНИПУЛИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННЫМ СОЗНАНИЕМ ЧЕРЕЗ СМИ 
	
	
	2
	
	
	
	

	4.1
	СМИ как «четвертая власть» 
	
	
	
	
	
	
	

	
	1  Понятие идеологической картины мира  

2 Способность средств массовой коммуникации формировать идеологическую картину мира

3  Характеристика функций воздействия, убеждения, информирования, социального контроля 
	Для самостоятельного изучения



	4.2
	Вопросы профессиональной этики в СМИ 
	
	
	
	
	
	
	

	
	1  Кодекс профессиональной этики журналиста
2  Анализ способов подачи новостей в репортажах и статьях СМИ Великобритании, США, России
	Для самостоятельного изучения



	4.3
	Манипулятивные стратегии в дискурсе СМИ 
	
	
	
	
	
	
	

	4.3.1
	1  Манипулирование общественным сознанием через СМИ в процессе подачи информации   

2  Приемы отбора событий реальности для сообщения, серой пропаганды, стереотипизации, утверждения и повторения, дробления и срочности, сенсационности  

3  Анализ способов и приемов манипулирования общественным сознанием в СМИ
	Для самостоятельного изучения

	4.3.2
	1  Методы манипулирования при интерпретации фактов в дискурсе СМИ  

2  Задачи манипулирования при интерпретации фактов в политическом  дискурсе: искажение информации, интерпретация фактов в выгодном для интерпретатора свете и др.

3  Анализ манипулятивных стратегий в дискурсе печатных СМИ  
	Для самостоятельного изучения

	4.4
	Нарушение принципа объективности в подаче новостей 
	
	
	
	
	
	
	

	
	1  Приемы манипулятивной семантики и риторики: изменение смысла слов и понятий, навязывание взглядов и др.  

2  Анализ способов нарушения принципа объективности в подаче новостей в различных СМИ
	Для самостоятельного изучения

	4.5
	Способы и приемы манипулирования аудиторией СМИ (2 ч) 
	
	
	2
	
	
	
	

	
	1  Манипулятивный эффект использования эвфемизмов, генерализации, метафоризации, метонимизации значений

2   Использование повтора. 

3   «Наклеивание ярлыков», «подтасовка карт», игра в «простонародность»  

4  Анализ способов манипулирования аудиторией в контексте электронных СМИ 


	
	
	2
	
	Видеозапись теленовостей
	[1] [2]

[3][12]


	Контрольная работа

	4.6
	Целевая аудитория средств массовой коммуникации 
	
	
	
	
	
	
	

	4.6.1
	1  Понятие «целевой» аудитории
2  Критерии категоризации целевой аудитории  средств массовой коммуникации 
	Для самостоятельного изучения

	4.6.2
	3  Стереотипные целевые группы   в соответствии с критериями возраста, пола, рода занятий, культурной принадлежности, расы, внешности, социального статуса 

4   Принцип интерактивности
	Для самостоятельного изучения

	4.7
	Индустрия рекламы (2 ч)  
	
	
	
	
	
	
	

	
	1  Основные функции рекламы
2  Технологии и методы убеждения, используемые в рекламе   

3  Анализ способов и методов убеждения, используемых в печатных СМИ и на телевидении   
	Для самостоятельного изучения

	5.
	СОЦИАЛЬНЫЕ ФУНКЦИИ СРЕДСТВ МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ 
(2 ч)  
	
	
	2
	
	
	
	

	5.1
	Способы социализации через посредство средств массовой коммуникации 
	Для самостоятельного изучения

	
	1  Формирование ценностных ориентиров, убеждений, взглядов 

2  Формирование стереотипов

3  Сравнительный анализ способов воздействия различных СМИ на целевую аудиторию  
	

	5.2
	Воздействие средств массовой коммуникации на психологию поведения в обществе (2 ч)
	
	
	2
	
	
	
	

	5.2.1
	1   Моделирование норм поведения, принятых в обществе, через посредство СМИ
2  Форматы электронных СМИ, в которых находит выражение социально значимое содержание 
	Для самостоятельного изучения

	5.2.2
	3  Анализ контента различных СМИ с точки зрения способности формирования норм поведения, принятых в обществе
4  Возможности воздействия контента СМИ на проявления агрессивное и анти-общественное поведение
	
	
	2
	
	Видеозапись новостей,  текущ. газет. публ. разл.. жанров
	[1][4][12]
	Презентация

	5.3
	Воздействие СМИ на формирование ценностных ориентиров у детей  и школьников (2 ч)
	
	
	
	
	
	
	

	
	1  Образовательный потенциал телевидения
2  Непосредственное воздействие средств массовой коммуникации и компьютерных игр на коэффициент умственных способностей, круг чтения, успеваемость детей в школе
3  Опосредованное воздействие средств массовой коммуникации на обучение, здоровый образ жизни, развитие воображения у детей
	Для самостоятельного изучения

	
	Всего за 10 семестр
	
	
	4
	
	
	
	

	
	ИТОГО за 9 и 10 семестры
	
	8
	4
	
	Зачет в 10 сем.


